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Axel Beater: Medienrecht

Tibingen 2007, 834 Seiten, Verlag Mohr

Dic Darstellung des Medienrechts beginnt mit den jewei-
ligen grundrechtlichen und gesetzlichen Normen fiir Pres-
se, Rundfunk und Telemedien sowie den diversen zivil-
rechtlichen Schutzrechten. Anschliessend behandelt sie die
unternehmerischen Grundvoraussetzungen von Medien.
Das Buch stellt dazu die publizistische Freiheit und Vielfalt
mit ihren Auswirkungen auf die Griindung und das Innen-
recht von Medien sowie auf mogliche Anspriiche Dritter
dar. Es schliessen sich zwei Kapitel tiber die Finanzierung
und den 6konomischen Wettbewerb zwischen Medien an.
Der nichste Teil hat die Information der Offentlichkeit
zum Inhalt. Darin werden Informationsformen und Infor-
mationsverhaltensweisen vorgestellt, danach wird auf die
offentlichen Informationsinteressen eingegangen. An-
schliessend thematisiert der Autor die Beschaffung und
Uberpriifung von Informationen durch die Medien und die
Grenzen der Recherche. Es folgt das eigentliche «Kernge-
schift» der Medien. Dazu geht das Buch auf die Freiheit
und Unfreiheit von Informationen sowie auf die Bild- und
die Wortberichterstattung ein. Es schliesst sich ein Teil
iiber unrichtige und inhaltlich unzuldssige Informationen
an, in dem insbesondere auf Auslegungsfragen, die Be-
handlung von Tatsachen- und Meinungsdusserungen und
den Jugendschutz eingegangen wird. Den Schluss bildet
das «Aufsichtsrecht», d.h. Abschnitte tiber die Macht und
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die Kontrolle der Medien, die Gegendarstellung und die zi-
vilrechtlichen Anspriiche. m

Kai-Peter Uhlig: Der Koproduk-
tionsvertrag der Filmherstellung.
Eine Studie nach deutschem und
schweizerischem Recht

Baden-Baden 2007, 269 Seiten, Nomos-Verlag

Die Koproduktion ist ein verbreitetes Geschaftsmodell der
Filmherstellung; der Koproduktionsvertrag ein entsprechend
typischer Vertrag mit wiederkehrenden Regelungsmustern.
Der Autor verdeutlicht diese Vertragsinhalte aus den Interes-
sen und Risiken heraus. Die Gegeniiberstellung mit dem Ge-
setzesrecht der biirgerlichen Gesellschaft soll die Abwei-
chungen und die Verselbstindigung dieses Vertragstyps de-
monstrieren, der durch die Beschrdnkung auf das einzelne
Projekt und auf das Innenverhiltnis der Parteien geprégt ist.
Anschliessend an grundlegende Darstellungen, die mehrere
Jahrzehnte zurtickliegen, arbeitet er die zwischenzeitliche
Branchen- und Rechtsentwicklung auf. Das Werk richtet sich
an Produzenten und private wie 6ffentliche Finanziers von
Filmen, an damit befasste Rechtsanwilte, Dienstleister und
Bildungseinrichtungen. Es trdgt in der Praxis zum leichteren
Umgang mit Koproduktionen, zur Transparenz ihrer Wir-
kungen und zur Absicherung der Vertragsgestaltung bei. m

\
A. Biicher

L E X

Harting Niko/Reinholz Fabian, Domainrecht — eine Bilanz der
Rechtsprechung aus den Jahren  2006/2007, in:
Kommunikation&Recht 10/2007, S. 489 ff.

Hoeren Thomas, Der Zweite Korb — Eine Ubersicht zu den ge-
planten Anderungen im Urheberrechtsgesetz, in: MMR
10/2007, S. 615 ff.

Koch Ulrich, Medienkonzentrationsrecht in Deutschland - sind
wir auf dem richtigen Weg?, in: AfP 4/2007, S. 305 ff.

Mailander Peter K., Crossmediale Zusammenschliisse — eine Her-
ausforderung fiir die medienrechtliche Konzentrationskontrol-
le, in: AfP 4/2007, S. 297 ff.

Sassenberg Thomas/Berger Georg, Rechtliche Zulassigkeit von
Werbung via Bluetooth, in: Kommunikation&Recht 10/2007,
S. 499f.

30.11.2007 10:32:10 ‘ ‘



