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Kommunikationsrecht 
für die Praxis
Ein Hand- und Arbeitsbuch zur Lösung kom-
munikations- und medienrechtlicher Fragen

Zweite, vollständig überarbeitete und erweiterte Auflage
ca. 290 Seiten, broschiert, ca. CHF 52.– 
ISBN 978-3-7272-9957-5 (Dezember 2007)

Journalistinnen und Journalisten sehen sich bei ihrer tägli-
chen Arbeit vermehrt mit rechtlichen Fragen konfrontiert. 
Urteile, welche den sprachregionalen und nationalen Me-
dien  alltag betreffen, sorgen für aktuellen Gesprächsstoff. 
Sie werfen grundsätzliche Fragen zur Kommunikation in der 
heutigen Gesellschaft, zum Umgang mit den Medien und 
ganz allgemeine Fragen der Publizistik und des Journalismus 
auf.
Das Hand- und Arbeitsbuch, das auf langjähriger Erfahrung 
von der Praxis für die Praxis entwickelt wurde, vermittelt 
neben einem allgemeinen Überblick eine breite Darstellung 
der wichtigsten Rechtsgebiete, mit welchen sich Medien 
und Medienschaffende auseinandersetzen. Dabei wird be-
sonderes Gewicht gelegt auf die zentralen Themenfelder, 
welche in der Medienarbeit heute eine zentrale Rolle spie-
len. Es handelt sich dabei um den zivilrechtlichen Persönlich-
keitsschutz, das Recht auf Gegendarstellung, das Medien-
strafrecht, das Urheberrecht, das Wettbewerbsrecht, das 
Radio- und Fernsehrecht, das Datenschutzrecht, das Me-
dienarbeitsrecht und das Werberecht. 
Angesichts der zunehmenden Bedeutung der Information 
und der Kommunikation im gesellschaftlichen Alltag, des 
immer grösser werdenden Bedarfs an zeitgerechter Kommu-
nikation sowie der damit verbundenen Kommerzialisierung 
werden nicht zuletzt auch Konzepte zur Qualitätssicherung 
und Qualitätsentwicklung im Medienbereich dargestellt.
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